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Aktionsbereiche
Maßnahmen
Perspektiven

26. Mai 2016
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Das Projekt
„Konsequent in die Zukunft“
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• Standortwettbewerb
• regional
• überregional
• international

• Wohnen
• Freizeit
• Tourismus
• Kultur
• Einkaufen
• Unternehmen

Warum dieses Projekt zur Stadtentwicklung?
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• Verbindliche Grundlage für die Stadtentwicklung

• Positionierung der Stadt

• Aktionsbereiche

• Grundlegende Maßnahmen

• Attraktivität
• Qualität
• Zukunftssicherung

Was wollen wir mit „Konsequent in die Zukunft“
für Bad Salzdetfurth erreichen?
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• Breite Beteiligung von Bürgern/Bürgerinnen und Akteuren

• Rollierender Entwicklungsprozess 

• Erfahrungen aus anderen Stadtentwicklungsprojekten

Wie das Projekt abgelaufen ist
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Befragungen
Diskussionsrunden
Gespräche

Bürgerbeteiligung
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Online‐Portal
Ideenplattform
Information
Kommunikation

Bürgerbeteiligung
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Vorschläge, Ideen, 
Gedanken über die 
Ideenplattform

Bürgerbeteiligung
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Ideenplattform
5 Monatsthemen

Dezember 2015

Attraktivität der Altstadt
Wie können wir die Ortsmitte optimieren?

Januar 2016

Wohnen in Bad Salzdetfurth
Wo haben wir Potenzial?

Februar 2016

Natur, Landschaft, Wasser
Was können wir daraus machen? 

März 2016

Kultur, Freizeit, Tourismus
Ansatzpunkte für mehr Attraktivität?

April 2016

Gesundheit, Kur, Aktiv
Was ist schon da, was muss noch sein?

Bürgerbeteiligung
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Bestandsaufnahme
Wie Bad Salzdetfurth heute gesehen wird
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Online‐Befragung

190 Befragte
Oktober/November 2015

Straßenbefragung

188 Befragte
Oktober 2015

Kleingruppen‐Diskussionen

55 Akteure in 6 Gruppen
November und Dezember 2015
Februar 2016

Befragungen & 
Gruppendiskussionen
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Befragungen & Gruppendiskussionen

Selbstbild

30% 7%63%

 Bei jungen Menschen 
eher positiv  Nach Ortsteilen relativ gleich

 Am besten bei Bewohnern
anderer Städte
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Befragungen & Gruppendiskussionen

Charakter der Stadt

41%20% 3,3

5% 68% 3,9

73% 4% 2,0
65% 9% 2,3

46% 11% 2,6

5% 61% 3,8

66% 7% 2,2
52% 17% 2,6

5% 65% 3,8
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Befragungen & Gruppendiskussionen

Merkmale & Angebote 
von Bad Salzdetfurth

2,9

3,3

3,0

2,9

3,2

2,9

3,0

2,9

1,8

2,5

2,5

2,7

2,8

3,9

3,9

4,0

3,6

3,3
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Ja, weil:
Natur, Landschaft, Ruhe, Erholung, 
Stadtbild, Anbindung und Mentalität der 
Menschen

Befragungen & Gruppendiskussionen

Empfehlungsquote

19%

54%

Nein, weil:
fehlende Lebendigkeit
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 Natur & Landschaft/Grün
 Lamme
 Ruhe & Erholungswert
 Historischer Altstadtkern
 Geschlossenes Stadtbild
 Fachwerk, Kurpark, Lamme
 Verkehrsanbindung & Lage
 Starkes Ortsteilleben
 Kulturelle Einzel‐Leuchttürme
 Wohnen & Leben

Befragungen & Gruppendiskussionen

Im Überblick Stärken
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Befragungen & Gruppendiskussionen

Im Überblick Optimierungsbereiche

 Stadtkern/Stadtmittelpunkt/zentraler Platz
 Einbindung/Nutzung Lamme, „Leben am Wasser“
 Aufenthalts‐ und Verweilqualität
 Öffentlicher Raum
 Begrünung, Beleuchtung, Stadtmöblierung 
 Einzelhandel/Wochenmarkt/Gastronomie
 Kurbereich, Kurpark, Gesundheit
 Kultur, Freizeit/Tourismus
 Sport/Aktiv
 Wohnkonzepte Ortskerne/Altstadt
 Wirtschaft
 Außenauftritt/Marketing
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Trends & 
Entwicklungen
Welche Einflüsse in Zukunft
auf unsere Stadt wirken
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Naturorientierung

Umwelt-/Klimabewusstsein

Gesundheit/Aktivsein

10 Gesellschaftliche Trends 
mit Auswirkung auf die Stadt 

Identifikation mit 
der Heimat

Treffpunkte und 
Soziale Vernetzung 

Freizeit/Tourismus

Erlebnisorientierter Konsum

Qualität, Sauberkeit und Ruhe

Wohnen/Arbeiten

Technologie/Innovationen
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Leitthemen & Positionierung
Was zukünftig für Bad Salzdetfurth steht
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Die 3 Leitthemen zur Positionierung 
von Bad Salzdetfurth

Natur
Umwelt
Klima

Ressourcen
Energie
Verkehr
Wasser
Luft

Landschaft
Ruhe

Sauberkeit

Gesundheit
Aktiv
Sport

Wellness
Fitness
Erholung
Natur
Luft

Therapie/Kur
Medizin
Ruhe

Innovation
Neues Denken

Dynamik im Handeln
Soziale Innovation

Innovative Lösungen in
• Wohnen
• Umwelt

• Öffentlicher Raum
• Kultur
• Natur

• Gesundheit
• Verkehr
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Potenziale
Welche Chancen sich uns bieten
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Die 3 Leitthemen schaffen für Bad Salzdetfurth 
große Potenziale. Positionierung und 

Vermarktung als ….

Natur

Gesundheit

Innovation

Wohnort

Tourismus- und Freizeitziel

Wirtschafts- und 
Innovationsstandort
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Strategien
Was unser Handeln prägt
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 Stärkung Kernstadt und Ortsteile

 Soziales Zusammenleben/Treffpunkte

 Wasser, Grün und Licht

 Emotionalisierung

Was unser Handeln prägt, woran wir uns ausrichten

Strategien der Stadtentwicklung

 Qualität und Sauberkeit

 Generationen

 Inklusion
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Aktionsbereiche
Was zu tun ist
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11 Aktionsbereiche
3 Querschnittsaufgaben

Aktionsbereich

Leben am Wasser
Aktionsbereich

Altstadt

Aktionsbereich

Gesundheit & Aktiv
Aktionsbereich
Natur, Umwelt & Klima

Aktionsbereich

Kurpark

Aktionsbereich

Salz
Aktionsbereich

Kultur

Aktionsbereich

Wohnen
Aktionsbereich

Tourismus & Freizeit
Aktionsbereich

Handel
Aktionsbereich

Wirtschaft

Querschnittsaufgabe

Qualität & 
Sauberkeit

Querschnittsaufgabe

Marke & 
Marketing

Querschnittsaufgabe

Organisation & 
Verbindlichkeit
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Aktionsbereich

Leben am Wasser

Ziel

 Lamme, Innerste, Riehe und Alme
 Lamme verbindet Ortsteile
 Kaum ins Leben eingebunden 

 „Leben am Wasser“ soll
die Gesamtstadt prägen

 „Blauer Faden“ Lamme 
 Identifikationsfaktor, Anziehungspunkt

für Einheimische und Besucher
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Aktionsbereich

Leben am Wasser

Kernmaßnahme

Natur‐, Erholungs‐ und 
Erlebnislandschaft am Wasser

 Nutzungszonen
‐ Freizeit, Aktiv und Spielen
‐ Natur und 

Landschaftsarchitektur
‐ Umwelt und Klima
‐ Kultur
‐ Gesundheit
‐ Veranstaltungen



e5.anderswerken GmbH  30 05_2016

Aktionsbereich

Altstadt

 Stadtmittelpunkt/zentraler Platz
 „Leben am Fluss“
 Aufenthaltsqualität
 Wochenmarkt
 Anbindung Altstadt/Kurbereich
 Verkehrsführung

Ziel  Steigerung der Attraktivität der Altstadt.
 Altstadt als Mittelpunkt für die gesamte Stadt. 
 Hohe Aufenthalts‐ und Verweilqualität.
 Entwicklung zu einem Quartier für Wohnen, 

Arbeiten, Leben, Kultur, Freizeit, Einkaufen.
 Verbindung von Altstadt und Kurbereich.

Ziel

 Mittelpunkt für die gesamte Stadt
 Quartier für Wohnen, Arbeiten, Kultur,

Freizeit, Einkaufen
 Hohe Aufenthaltsqualität
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Aktionsbereich

Altstadt

Neuer Marktplatz

 Nutzungsbereiche
‐ Aufenthalt & Freizeit
‐ Kultur & Wochenmarkt
‐ Einkaufen & Gastronomie 

 Wasser, Grün und Licht
 Integration Lamme
 Wochenmarkt
 Digitalisierung

 Quartierskonzept
„Wohnen in der Altstadt“

Kernmaßnahme
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Aktionsbereich

Kurpark

 Lage, Erreichbarkeit, Größe
 Neue Funktion von Parks für Städte
 Konzept für zeitgemäße Nutzung
 Eingangsbereiche
 Anbindung Altstadt

Ziel

 Natürlicher grüner Mittelpunkt 
 Erholung, Gesundheit, Aktiv, Kultur,

Natur, Treffpunkt
 Wasser, Natur und Grün für alle
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Aktionsbereich

Kurpark

 Nutzungszonen
‐ Freizeit, Treffpunkt, Aktiv
‐ Erholung, Ruhe, Gesundheit
‐ Garten‐/Landschaftsarchitektur
‐ Urban Gardening
‐ Wasser, Integration Lamme
‐ Kultur, Salz

 Aufwertung Eingangsbereiche
 Anbindung Altstadt

Kernmaßnahme

Lamme‐Park

 Zeitgemäßer Garten‐ und 
Landschaftspark mit hoher 
Aufenthaltsqualität
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Aktionsbereich

Salz

 Tradition
 Verbindung zu Natur und 

Gesundheit
 Wenig sichtbar und erlebbar Ziel

 Im Stadtbild sichtbar machen
 Als spannendes Thema

erlebbar machen
 Verbindung zu Leitthemen Natur und 

Gesundheit herstellen
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Aktionsbereich

Salz  Salz‐Erlebnismuseum
 Gradierwerke, Salzgrotte
 Themenpfad „Wasser & Salz“
 Sichtbarmachung Solequellen
 Handwerkliche Salzprodukte
 Kunst‐/Kulturwettbewerbe

Kernmaßnahme

Salzgarten

 Bereich Lamme‐Park/Salinenstraße
 Inszenierung „Salz“ 
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Aktionsbereich

Kultur

 Einzelangebote in der Breite
 Koordination/Vermarktung
 Kulturelles Gesamtkonzept
 Ortsteilverbindendes Potenzial 
 Voraussetzungen für hochwertiges 

Kulturangebot 

Ziel

 Hoher Stellenwert
 Integration/Stärkung der Ortsteile
 Kulturkonzept und Koordination
 Fokussierung auf Qualität
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Aktionsbereich

Kultur

Gesamtkonzept Kultur

 Kulturkonzept „Bad Salzdetfurth“
 Kulturelle Leuchtturmprojekte
 Kultur im Öffentlichen Raum
 Koordination der Vermarktung
 Kooperation mit Hochschulen
 Kulturtourismus

Kernmaßnahme
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Aktionsbereich

Natur, Umwelt & Klima

 Leitthema

 Luft, Natur, Landschaft, Wasser

 Umweltorientierung in Einzelfällen

 Grundlage der Stadtentwicklung: 
Natur‐, umwelt‐, klimaorientiertes
Denken und Handeln

 Innovative Lösungen
 Prägendes Merkmal für Außenbild
 Wirtschaftliche und 

infrastrukturelle Vorteile
 Attraktivität für junge Leute

Ziel
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Aktionsbereich

Natur, Umwelt & Klima

Natur‐, Umwelt‐ und
Klima‐Projekte

 Kooperation mit Institutionen, 
Hochschulen, Schulen, Unternehmen

Kernmaßnahme

 Forschungs‐ und Entwicklungsprojekte

 Verkehr, Wohnen

 Stadt‐ und Landschaftsgestaltung

 Ressourcenschonende Technologien

 Lärmschutz, Sauberkeit

 Privat‐Engagement, Urban Gardening
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Aktionsbereich

Tourismus & Freizeit

 Standortfaktor
 Halbtages‐/Tagestourismus Kurpark
 Touristische Voraussetzungen/Themen

(Natur, Wasser, Klima, Gesundheit/Wellness, Sport/Aktiv, Kultur)

 Touristische Infrastruktur
 Tourist‐Info

Ziel

 Erstklassiges Tourismus‐/Freizeitziel
 Regional und überregional
 Positionierung mit modernen 

Themen
 Offensives Tourismusmarketing



e5.anderswerken GmbH  41 05_2016

Aktionsbereich

Tourismus & Freizeit

Tourismuskonzept

 Erholungs‐/Slow‐Down‐Tourismus
 Gesundheits‐ und Aktiv‐Tourismus
 Kultur‐Tourismus
 Natur‐ und Umwelt‐Tourismus
 Geschäftsreise‐/Tagungs‐Tourismus

 Infrastruktur
 Organisation
 Vermarktung

 Tourist‐Info

Kernmaßnahme
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Aktionsbereich

Gesundheit & Aktiv

 Bad Salzdetfurth steht für Gesundheit 

 Natur, Luft, Wasser, Therapie, 
Prävention, Fitness, Kliniken

 Bike‐ und Outdoorpark, Radsport, 
Wandern, Golf

Ziel

 Moderner Gesundheits‐ und
Aktiv‐Standort für alle Altersgruppen

 Entwicklung hochwertige Infrastruktur 
und ergänzende Angebote

 Stärkung ansässiger Kliniken
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Aktionsbereich

Gesundheit & Aktiv

Outdoor‐Aktiv‐ und 
Gesundheitsangebote

 Outdoor‐Fitness‐Angebote
für alle Generationen

 Joggingstrecken, Crosslauf,
Gesundheits‐ und Fitness‐Parcours 

 moderne therapeutische Angebote
 Wander‐ und Radwegenetz
 Qualitätswanderweg
 Anbindung an Region

 Infrastruktur 
 Vermarktung

Kernmaßnahme
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Aktionsbereich

Wohnen Stadt zum Wohnen und Leben 
 Lage, Landschaft, gesundes Umfeld
 Optimierungsbedarf:

Wohnen in Ortskernen

Ziel

 Entwicklung als Wohnort für alle Generationen
 Stärkung soziales, nachbarschaftlichen Leben
 Entwicklung von Quartieren
 Vorbeugung von Leerstand
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Aktionsbereich

Wohnen

Quartierskonzept
„Wohnen in der Ortsmitte“

 Ortsmitten und Altstadt als Quartier für 
generationenübergreifendes Wohnen

 Neu‐ und Umnutzungskonzepte

 Weiterer Ausbau von Bildung und Betreuung

 Studenten/Arbeitskräfte
aus Hildesheim im Fokus

 Stadtinterne und regionale Vermarktung

Kernmaßnahme
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Aktionsbereich

Handel 

 Versorgung gewährleistet
 Einzelner Leerstand
 Attraktiver kleiner Handel fehlt
 Handel nicht organisiert
 Gastronomie unzureichend Ziel

 Attraktivität in 
Ortskernen/Altstadt 

 Rahmenbedingungen
für Handel und Gastronomie

 Kleine Einzelhändler, Handwerk, 
Dienstleistung und Gastronomie
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Aktionsbereich

Handel 

Gesamtkonzept
„Handel, Dienstleistung, Gewerbe, 
Gastronomie, Wohnen und Kultur“

Kernmaßnahme

 Aktives Leerstandsmanagement

 Aktivierung von Eigeninitiative 
durch Etablierung einer 
Quartiers‐Organisation von 
„Handel, Gewerbe, Gastronomie, 
Wirtschaft und Wohnen“
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Aktionsbereich

Wirtschaft

 Lage, Anbindung, Standortfaktoren
und Zukunftsaussichten sehr gut

 Großes Potenzial durch Umwelt/Klima, 
Gesundheit/Aktiv, Tourismus Ziel

 Positionierung als „Neuer innovativer 
Wirtschaftsstandort“ in den Clustern
‐ Umwelt & Klima
‐ Gesundheit & Aktiv
‐ Tourismus

 Standortbindung von Unternehmen
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Aktionsbereich

Wirtschaft  Standortentwicklungs‐Konzept

 Standortmarketing‐Konzept

 Cluster‐Ansprache von 
Unternehmen, Institutionen, 
Forschung & Entwicklung, 
Aus‐/Weiterbildung, DienstleisternKernmaßnahme

Clusterorientiertes 
Standortkonzept 
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Querschnittsaufgabe

Marke & Marketing

 Neue Positionierung mit lokaler, 
regionaler und überregionaler Wirkung

 Bekanntheitsgrad und Image begrenzt
 Marketing bislang nur ansatzweise 

Ziel

 Imageaufbau, Erhöhung 
Bekanntheitsgrad

 Vermarktung als Wohnort, Tourismus‐
und Freizeitziel, Wirtschaftsstandort

 Mehr Einwohner, Besucher und 
Unternehmen
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Querschnittsaufgabe

Marke & Marketing

Marken‐/Außenauftritt und 
Marketingkonzept

 Entwicklung eines zeitgemäßen
Markenauftritts

 Marketingkonzept zur Vermarktung
als
‐ Wohnort
‐ Tourismus‐ & Freizeitziel
‐ Wirtschaftsstandort

 Vermarktungsmaßnahmen

Kernmaßnahme
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Querschnittsaufgabe

Qualität & Sauberkeit

 Primäres Standortmerkmal
 Innen‐ und Außenwirkung
 Durchführung, Zustand, 

Ästhetik, Lärm
 „Natur, Gesundheit und Innovation“ 

erfordern erstklassigen Zustand, 
hohe Sauberkeit und Qualität

Ziel

 Sauberer und qualitativ 
hochwertiger Gesamteindruck

 Bewusstseinsbildung
 Überprüfung jeder Maßnahme
 Permanente Sauberkeit und Qualität
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Querschnittsaufgabe

Qualität & Sauberkeit

Qualitäts‐ und 
Sauberkeitskonzept

 Qualitätsvorgaben und ‐kontrolle

 Zeitpläne, Verantwortlichkeiten

 Umwelt‐, Ressourcen‐, Klimaschutz

 Qualitäts‐/Sauberkeitskampagnen

 Sauberkeitsprojekte

 „City watching“

Kernmaßnahme
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Nächste Schritte
Wie´s weitergeht
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Querschnittsaufgabe

Organisation & Verbindlichkeit

 Zügiger Übergang in Realisierung

 Konsequent, dauerhaft, verbindlich

 Organisation, Abläufe, Kommunikation Ziel

 Konzept ist Handlungsgrundlage
für alle Ortsteile

 Verantwortung und Engagement
 Beteiligung
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Querschnittsaufgabe

Organisation & Verbindlichkeit

Projektbeirat und 
Themenbeiräte

Kernmaßnahme

 Gesamtverantwortung Verwaltung 

 Etablierung eines Projektbeirats

 Einrichtung von Themenbeiräten

 Pflichtfeld in Verwaltungsvorlage

 Projektmanual

 Start: 
intern: Juni / extern: August 2016
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Die 11‐plus‐3‐Aktionsbereiche

Aktionsbereich

Leben am Wasser
Aktionsbereich

Altstadt

Aktionsbereich

Gesundheit & Aktiv
Aktionsbereich
Natur, Umwelt & Klima

Aktionsbereich

Kurpark

Aktionsbereich

Salz
Aktionsbereich

Kultur

Aktionsbereich

Wohnen
Aktionsbereich

Tourismus & Freizeit
Aktionsbereich

Handel
Aktionsbereich

Wirtschaft

Querschnittsaufgabe

Qualität & 
Sauberkeit

Querschnittsaufgabe

Marke & 
Marketing

Querschnittsaufgabe

Organisation & 
Verbindlichkeit
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Die ersten Aktionsbereiche

Aktionsbereich

Leben am Wasser
Aktionsbereich

Altstadt

Aktionsbereich

Gesundheit & Aktiv
Aktionsbereich
Natur, Umwelt & Klima

Aktionsbereich

Kurpark

Aktionsbereich

Salz
Aktionsbereich

Kultur

Aktionsbereich

Wohnen
Aktionsbereich

Tourismus & Freizeit
Aktionsbereich

Handel
Aktionsbereich

Wirtschaft

Querschnittsaufgabe

Qualität & 
Sauberkeit

Querschnittsaufgabe

Marke & 
Marketing

Querschnittsaufgabe

Organisation & 
Verbindlichkeit
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Die ersten vier Aktionsbereiche

Altstadt

Neuer Marktplatz

Qualität & Sauberkeit

Qualitäts‐ und 
Sauberkeitskonzept

Marke & Marketing

Markenbild
Corporate Design

Wohnen

Quartierskonzept
„Wohnen in den 
Ortsmitten“
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Bad Salzdetfurth.
Natur. Gesundheit. Innovation.

e5.anderswerken GmbH
Am Weingarten 25, 60487 Frankfurt a.M.

hoffmann@e5‐anderswerken.de
T. 069‐713778‐10


