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Das Projekt
yKonsequent in die Zukunft”

=" sTADT
BAD SALZDETFURTH
) Konsequent in die zukunft ((( 05_2016




Warum dieses Projekt zur Stadtentwicklung?

Standortwettbewerb
* regional
e liberregional
e international

e5.anderswerken GmbH

Wohnen
Freizeit
Tourismus
Kultur
Einkaufen
Unternehmen
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Was wollen wir mit ,, Konsequent in die Zukunft”

fiir Bad Salzdetfurth erreichen?

Verbindliche Grundlage fiir die Stadtentwicklung

* Positionierung der Stadt

Aktionsbereiche

 Grundlegende MaRnahmen
e Attraktivitat

* Qualitat
e Zukunftssicherung
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Wie das Projekt abgelaufen ist

* Breite Beteiligung von Biirgern/Biirgerinnen und Akteuren

* Rollierender Entwicklungsprozess

* Erfahrungen aus anderen Stadtentwicklungsprojekten

Projektbeginn (September 2015) Auftaktveranstaltung mit Impulsvortrag

Stufe 1 (Oktober/November 2015) Bestandsaufnahme und Analyse

Stufe 2 (Dezember 2015/anuar 2016) Entwicklung Markenwerte und Positionierung
Stufe 3 (Februar/Marz 2016) Erarbeitung Handlungsfelder

Stufe 4 (April/Mai 2016) Erarbeitung Mafinahmenplan
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Diskussionsrunden Projektstufe "Positionierung”

Schon zwei Wochen nach den ersten Kleingruppen-Diskussionen wurden fanden sich die Teilnehmer wieder zusammen. In diesmal insgesamt
drei Gruppen wurde die zukiinftige Positionierung von Bad Salzdetfurth diskutiert. Dabei ging es um Fragen wie:

Burgerbeteiligung

* Woflir steht Bad Salzdetfurth in Zukunft?
* ‘Welches sind die Hauptmerkmale, mit denen die 5tadt in Verbindung gebracht werden soll?
* ‘Welche Bereiche sind filir die Stadt zulunftstrachtig?

In sehr positiver und konstruktiver Atmosphare sprachen wiederum nahezu 50 Blrgerinnen und Biirger aus allen Bereichen des stadtischen
Lebens lber Moglichkeiten und Chancen, sich als Stadt neu zu positionieren und demn zuklnftigen Mattnahmen und Investitionen einen Roten

Befragungen i

Diskussionsrunden
G esprach e Diskussionsrunden Projektstufe "Analyse”

Am 20. und 24. Movember fanden in sechs Kleingruppen Diskussionsrunden statt. Insgesamt mehr als 50 Teilnehmer kamen zu den
eineinhalbstiindigen Veranstaltungen ins Relexa-Hotel. In intensiver Diskussion wurden die Hauptpunkte aus den Befragungen nochmals
hinterfragt, bewertet und auch schon Optimierungsvarschliige besprochen.

Im Mittelpunkt standen Qualitdt und Bedeutung der Altstadt mit all ihren Facetten. Dabei ging es um Infrastruktur, Begriinung, Beleuchtung und
Lamme genauso wie um Einzelhandel, Gastronomie, Feste und Aufenthaltsqualitat.

Erste Befraqung

Ein Hauptbestandteil des Projektschritts Bestandsaufnahme & Analyse” war eine umfassende Befragung von Blrgerinnen und Biirgern.
Konzeption und Planung der verschiedenen Befragungen erfolgren in der ersten Oktoberhdlfte. Die Befragungen an sich fanden von Mitte
Oktober bis Mitte November auf verschiedenen Wegen statt:

« Strafienbefragung im Stadtgebiet von Bad Salzdetfurth
& Onlinebefragung Gber das Projekt-Online-Portal
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Burgerbeteiligung Online-Portal
Ideenplattform
Information
Kommunikation

Ideenplattform

Ungefahr einmal pro Monat wird hier eine Diskussion zu einem bestimmten Schwerpunktthema angestoBen. Sie haben in diesem Bereich des Online-Portals die Maglichkeit, eigene |deen
und Vorschlage einzubringen.

Ihre Vorschldge werden gesammelt und im Rahmen des Entwicklungsprozesses "Konsequent in die Zukunft™ weiter diskutiert. Bitte haben Sie Verstandnis dafur, dass nicht jede |dee
Beriicksichtigung finden oder sofort umgesetzt werden kann. Hierzu sind in der Regel weitere Vorbereitungen nitig.

Die Ideenplattform bietet die Mdglichkeit, alle eingestellten Vorschlage zu kommentieren. Bitte machen Sie regen Gebrauch davon! Denn nur so wird deutlich, ob eine |dee oder ein
Viorschlag die Unterstiitzung der Offentlichikeit geniett.

Danke flr Ihre Mitwirkung!
Achtung:
Seit Anfang Januar ist eine neue L

Steigerung der Attraktivitdt der Altstadt

Wir freuen uns auf [hre Ideen und

776 mal betrachtet. 9 ldeen. @ Kommentare.

Wohnort Bad Salzdetfurth - zu empfehlen?

137 mal betrachtet. 10 Ideen. 0 Kommentare.
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Steigerung der Attraktivitdt der Altstadt

776 mal betrachtet. 9 ldeen. @ Kommentare.

2] 12l

erstellt am 29.11.15 14:18 - #7
Beleuchtung

Blirgerbeteiligung

Die autobahngeeigneten viel zu hohen GroBleuchten missen durch kleinteilige
Strassenlaternen ersetzen werden, damit das Licht dort ankomm... mehr

Momentan bietet der Blrgerpark zwar die Maglichkeit fr Spaziergdnge, aber der Park
hinterldsst nicht den besten Eindruck. Man sieht, das... mehr

2
Vorschlige, Ideen, @ S
Gedanken uber die R
Ideenplattform 7.

erstellt am 18.11.15 10:30 - #3
Die "Lamme” als optischen Mittelpunkt der 5tadt hervorheben
="

Das Stadthild ist stark durch die Lamme gepragt. Allerdings werden die Maglichkeiten,
die sich dadurch bieten, zu wenig ausgenutzr.
Zu.. mehr

2]-2l-

erstellt am 03.12.15 09:03 - #8
Nutzung von Leerstand fir Kreativwerkstatten u.a.

-
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Blirgerbeteiligung

Ideenplattform
5 Monatsthemen

=_. =7 |

IDEENPLATTFORM

Akmuelle Fragen
lhre Ideen und Antworten.

e5.anderswerken GmbH

Dezember 2015

Attraktivitat der Altstadt
Wie konnen wir die Ortsmitte optimieren?

Januar 2016

Wohnen in Bad.©
Wo haber

a0 WO :

April —u16

Gesundheit, Kur, Aktiv
Was ist schon da, was muss noch sein?

— SBAD SALZDETFURTH
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Bestandsaufnahme
Wie Bad Salzdetfurth heute gesehen wird




i
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WM%%M %% % StraRenbefragung
z =
= 188 Befragte
< Oktober 2015
Befragungen &
diskussionen
/,, o = Online-Befragun
o™ “”;% - gung
= 190 Befragte
- Oktober/November 2015

Kleingruppen-Diskussionen

55 Akteure in 6 Gruppen

November und Dezember 2015
Februar 2016

E/ASTADT
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Welches Image hat Bad Salzdetfurth aus lhrer
Sicht?

(Nutzen Sie das Schulnotensystem:

1 = sehr gut, 6 = ganz schlecht)

14 24 40 54 64

30% 63% 7%

Befragungen & Gruppendiskussionen
Selbstbild

= Bei jungen Menschen
eher positiv * Nach Ortsteilen relativ gleich

= Am besten bei Bewohnern
anderer Stadte

DT
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Wir nennen lhnen einige Eigenschaftspaare.
Ist Bad Salzdetfurth Ihrer Meinung nach
eher... oder....7

(Wird dem Befragten vorgelegt; auf Skala

ankreuzen)
attraktiv 20% @R 41% langweilig 3,3
stadtisch s%Q00@0es% @»doérflich 3,9
< sicher 73% @A 4% gefahrlich 2,0
@rsympathisch 652 Q@0AA 9% unnahbar 2,3
sozial 46% LA AE LI D11% distanziert 2,6
modern 5% QAIEAs1% < traditionell 3,8
« freundlich 66% @A 7% unfreundlich 2,2
sauber s2.A@AA017%  ungepflegt 2,6
lebendig s AAA0s5% @ idyllisch 3,8

Befragungen & Gruppendiskussionen

Charakter der Stadt

SLAAEEI-SALZDETFURTH
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Und nun im Einzelnen: Welche der folgenden
Aussagen trifft auf die gesamte Stadt Bad
Salzdetfurth zu?

(Geben Sie die Bewertungsnofen gemal

1 = trifft vollkommen zu; 6 = frifft gar nicht zu)

Hohe Lebensqualitat 29 Befragungen & Gruppendiskussionen

Gute Wohnmaglichkeiten 25 Merkmale & Angebote
Hohe touristische Anziehung 3,6 von B 3 d S a3 I 7 d etfu rt h
Hoher Freizeitwert 3,3

Attraktive Natur und Landschaft 1,8

Attraktives Kulturangebot 3,0

Guter OPNV 2,9

Gute Einkaufsméglichkeiten 3,2

Gutes Gastronomieangebot 3,9

Schines Stadtbild/Fassadenbild 2.5

Gutes Schul- und Bildungsangebot 2,9

0
)

Hohe Aufenthalts-/Verweilgualitat

2
o

Sehr familienfreundlich

Gutes Angebot filr Jugendliche

Gute Angebote fiir Senioren

:

2
©

™
N

Aktives Vereinsleben

b
o

Starker Wirtschaftsstandort

=" sTADT
Gutes Sport-/Aktivangebot 14 ) Komsoguent 1 dre sukanrt (¢ 05_2016
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Wiirden Sie Bekannten oder Freunden
empfehlen, nach Bad Salzdetfurth zu ziehen?

unbedingt

eher ja

weild nicht

eher nein

< ganz bestimmt nicht

54%

19%

Warum? Was bringt Sie zu dieser
Einschatzung?

Befragungen & Gruppendiskussionen
Empfehlungsquote

Ja, weil: Nein, weil:

Natur, Landschaft, Ruhe, Erholung, fehlende Lebendigkeit
Stadtbild, Anbindung und Mentalitat der

Menschen

M
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Befragungen & Gruppendiskussionen

Im Uberblick Starken

= Natur & Landschaft/Griin

= Lamme

= Ruhe & Erholungswert

= Historischer Altstadtkern

= Geschlossenes Stadtbild

= Fachwerk, Kurpark, Lamme

= Verkehrsanbindung & Lage

= Starkes Ortsteilleben

= Kulturelle Einzel-Leuchttirme
= Wohnen & Leben

DT
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Befragungen & Gruppendiskussionen

Im Uberblick Optimierungsbereiche

= Stadtkern/Stadtmittelpunkt/zentraler Platz
» Einbindung/Nutzung Lamme, ,Leben am Wasser*
= Aufenthalts- und Verweilqualitat

= Offentlicher Raum

= Begrunung, Beleuchtung, Stadtmoblierung
* Einzelhandel/Wochenmarkt/Gastronomie
= Kurbereich, Kurpark, Gesundheit

= Kultur, Freizeit/Tourismus

= Sport/Aktiv

= Wohnkonzepte Ortskerne/Altstadt

= Wirtschaft

= AuBenauftritt/Marketing

DT
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Trends &

Entwicklungen

Welche Einfllisse in Zukunft
auf unsere Stadt wirken

e5.anderswerken GmbH




Naturorientierung

Umwelt-/Klimabewusstsein

Gesundheit/Aktivsein

Identifikation mit
der Heimat

Treffpunkte und
Soziale Vernetzung

e5.anderswerken GmbH

10 Gesellschaftliche Trends

mit Auswirkung auf die Stadt

Freizeit/Tourismus

Erlebnisorientierter Konsum

Qualitat, Sauberkeit und Ruhe
Wohnen/Arbeiten

Technologie/lnnovationen

"

" sTADT
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Leitthemen & Positionierung
Was zuklinftig fur Bad Salzdetfurth steht

. S-EA%TSALZDETFURTH
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von Bad Salzdetfurth

Natur

Umwelt
Klima
Ressourcen
Energie
Verkehr
Wasser
Luft
Landschaft
Ruhe
Sauberkeit

e5.anderswerken GmbH

Die 3 Leitthemen zur Positionierung

Gesundheit

Aktiv
Sport
Wellness
Fitness
Erholung
Natur
Luft
Therapie/Kur
Medizin
Ruhe

21

Innovation

Neues Denken
Dynamik im Handeln
Soziale Innovation

Innovative Losungen in
* Wohnen
e Umwelt
« Offentlicher Raum
e Kultur
* Natur
* Gesundheit
e Verkehr

— SBAD SALZDETFURTH
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Welche Chancen sich uns bieten




Die 3 Leitthemen schaffen fiir Bad Salzdetfurth

groRRe Potenziale. Positionierung und
Vermarktung als ....

Wohnort
Natur
) Tourismus- und Freizeitziel
Gesundheit
i Wirtschafts- und
Innovation | Innovationsstandort

DT
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Strategien
Was unser Handeln pragt

e5.anderswerken GmbH




Was unser Handeln pragt, woran wir uns ausrichten

Strategien der Stadtentwicklung

Starkung Kernstadt und Ortsteile
Soziales Zusammenleben/Treffpunkte

Wasser, Griin und Licht

: .. = Qualitat und Sauberkeit
Emotionalisierung

= Generationen

= |nklusion

@gﬂﬂﬂf TFURTH
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_~ | Aktionsbereiche
g ERRMRERE A \\/as zu tun ist

STl il
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Aktionsbereich Aktionsbereich

Natur, Umwelt & Klima Gesundheit & Aktiv

| Aktionsbereich Aktionsbereich Aktionsbereich
SaIz Leben am Wasser Kultur

8 Aktionsbereich Aktionsbereich

Ku rpark Wohnen

. “\ T T .
. Aktionsbereich Aktlonsberelch Aktionsbereich

Tourlsmus & Fre|ze|t Handel # W|rtschaft

11 Aktionsbereiche
3 Querschnittsaufgaben

Querschnlttsaufgabe | ‘.l.,u‘, Querschnlttsaufgabe 7 B Querschnittsaufgabe
Marke & 3 Qualitat & L5 Organisation &
Marketing 8 Sauberkeit | Verbindlichkeit

N




Aktionsbereich

Leben am Wasser

Lamme, Innerste, Riehe und Alme
= Lamme verbindet Ortsteile
= Kaum ins Leben eingebunden

= Leben am Wasser“ soll
die Gesamtstadt pragen

= Blauer Faden” Lamme

= |dentifikationsfaktor, Anziehungspunkt
fur Einheimische und Besucher

e5.anderswerken GmbH 28



Aktionsbereich

Leben am Wasser

Natur-, Erholungs- und
Erlebnislandschaft am Wasser

KernmalRnahme

= Nutzungszonen
- Freizeit, Aktiv und Spielen
- Natur und
Landschaftsarchitektur
- Umwelt und Klima
- Kultur
- Gesundheit
- Veranstaltungen

e5.anderswerken GmbH



= Stadtmittelpunkt/zentraler Platz
= Leben am Fluss”
= Aufenthaltsqualitat

= Anbindung Altstadt/Kurbereich
= Verkehrsfihrung = Mittelpunkt fiir die gesamte Stadt

= Quartier fir Wohnen, Arbeiten, Kultur,
Aktionsbereich Freizeit, Einkaufen

Altstadt » Hohe Aufenthaltsqualitat




Aktionsbereich

Altstadt

Neuer Marktplatz

KernmalRnahme

= Nutzungsbereiche
- Aufenthalt & Freizeit
- Kultur & Wochenmarkt
- Einkaufen & Gastronomie

= Wasser, Griin und Licht
" Integration Lamme £ O g _
= Wochenmarkt 4
= Digitalisierung -

= Quartierskonzept
,Wohnen in der Altstadt”

e5.anderswerken GmbH



Aktionsbereich

Kur rk = Naturlicher griiner Mittelpunkt
- pa = Erholung, Gesundheit, Aktiv, Kultur,
Natur, Treffpunkt
= Wasser, Natur und Griin fur alle

= Lage, Erreichbarkeit, GroRe

= Neue Funktion von Parks fir Stadte

= Konzept flr zeitgemale Nutzung “
= Eingangsbereiche

= Anbindung Altstadt

. S‘EA%FSALZDETFURTH
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Lamme-Park = Nutzungszonen

Kernmallhahme )

= Zeitgemaler Garten- und -
Landschaftspark mit hoher -
Aufenthaltsqualitat -

Aktionsbereich

Freizeit, Treffpunkt, Aktiv
Erholung, Ruhe, Gesundheit
Garten-/Landschaftsarchitektur
Urban Gardening

Wasser, Integration Lamme
Kultur, Salz

= Aufwertung Eingangsbereiche

= Anbindung Altstadt




Aktionsbereich

Y:1)

= Tradition

= Verbindung zu Natur und
Gesundheit

= Wenig sichtbar und erlebbar

e5.anderswerken GmbH

Im Stadtbild sichtbar machen
Als spannendes Thema
erlebbar machen

= Verbindung zu Leitthemen Natur und
Gesundheit herstellen

=" sTADT
BAD SALZDETFURTH
34 ) Konsequent in die zukunft ((( 05_2016



,I,,,,, u(HN”,,,;:.;;;;';';'rff:';:‘:fﬂn””"““."“- > < -".
ﬂ= [iﬁﬁiia“”‘ L"m... )

- ‘ .
l.l III minl Ralalafyj

Aktionsbereich

Y:1)

Salz-Erlebnismuseum
= Gradierwerke, Salzgrotte
Salzgarten = Themenpfad ,Wasser & Salz“
= Sichtbarmachung Solequellen

= Handwerkliche Salzprodukte

= Kunst-/Kulturwettbewerbe

= Bereich Lamme-Park/Salinenstralle
" |nszenierung ,Salz”

sgﬁ%rSALZDETFURTH
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Aktionsbereich

Kultur

Einzelangebote in der Breite
= Koordination/Vermarktung
= Kulturelles Gesamtkonzept
= Ortsteilverbindendes Potenzial

= Voraussetzungen flur hochwertiges
Kulturangebot

= Hoher Stellenwert

* |ntegration/Starkung der Ortsteile
= Kulturkonzept und Koordination

= Fokussierung auf Qualitat

e5.anderswerken GmbH



Aktionsbereich

Kultur

Gesamtkonzept Kultur

Kernmallhahme

= Kulturkonzept , Bad Salzdetfurth”
= Kulturelle Leuchtturmprojekte

= Kultur im Offentlichen Raum

= Koordination der Vermarktung

Fachwerkhaus

» Kulturtourismus zubu.u{"l?so eenov. 1988
‘oo

ot G Do
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Aktionsbereich

Leitthema
= Luft, Natur, Landschaft, Wasser

= Umweltorientierung in Einzelfallen

= Grundlage der Stadtentwicklung:
Natur-, umwelt-, klimaorientiertes
Denken und Handeln

" |nnovative Losungen

= Pragendes Merkmal fur AuRenbild

= Wirtschaftliche und
infrastrukturelle Vorteile

= Attraktivitat fir junge Leute

e5.anderswerken GmbH



Aktionsbereich

=  Forschungs- und Entwicklungsprojekte

Natur, Umwelt & Klima

= Verkehr, Wohnen

Natur-, Umwelt- und .
Klima-Projekte

Stadt- und Landschaftsgestaltung

= Ressourcenschonende Technologien

= Larmschutz, Sauberkeit

=  Kooperation mit Institutionen,
Hochschulen, Schulen, Unternehmen " Privat-Engagement, Urban Gardening

4 ;
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Aktionsbereich

Tourismus & Freizeit

Standortfaktor
= Halbtages-/Tagestourismus Kurpark

= Touristische Voraussetzungen/Themen
(Natur, Wasser, Klima, Gesundheit/Wellness, Sport/Aktiv, Kultur)

= Touristische Infrastruktur
= Tourist-Info

= Erstklassiges Tourismus-/Freizeitziel

= Regional und Uberregional

= Positionierung mit modernen
Themen

= Offensives Tourismusmarketing

e5.anderswerken GmbH




Aktionsbereich

Tourismus & Freizeit

Tourismuskonzept

KernmalRnahme

* Erholungs-/Slow-Down-Tourismus
= Gesundheits- und Aktiv-Tourismus
= Kultur-Tourismus

= Natur- und Umwelt-Tourismus

" Geschéaftsreise-/Tagungs-Tourismus

» Infrastruktur
= QOrganisation
= Vermarktung

= Tourist-Info

e5.anderswerken GmbH



Aktionsbereich

Gesundheit & Aktiv

Bad Salzdetfurth steht fir Gesundheit |

Natur, Luft, Wasser, Therapie,
Pravention, Fitness, Kliniken

Bike- und Outdoorpark, Radsport,
Wandern, Golf

Moderner Gesundheits- und
Aktiv-Standort fur alle Altersgruppen
Entwicklung hochwertige Infrastrukturﬂ *
und erganzende Angebote ——— _' :

____

Starkung ansassiger Kliniken

e5.anderswerken GmbH



Aktionsbereich

Gesundheit & Aktiv

Outdoor-Aktiv- und
Gesundheitsangebote

Kernmallhahme

= Qutdoor-Fitness-Angebote
far alle Generationen

= Joggingstrecken, Crosslauf, :
Gesundheits- und Fitness-Parcours

= moderne therapeutische Angebot '

= Wander- und Radwegenetz

= Qualitatswanderweg

= Anbindung an Region

= |nfrastruktur
= Vermarktung

e5.anderswerken GmbH



Aktionsbereich

= Stadt zum Wohnen und Leben WOhnen
= Lage, Landschaft, gesundes Umfeld
= Optimierungsbedarf:

Wohnen in Ortskernen

Entwicklung als Wohnort fiir alle Generationen
Starkung soziales, nachbarschaftlichen Leben
Entwicklung von Quartieren

Vorbeugung von Leerstand




Aktionsbereich

Wohnen

Quartierskonzept
,Wohnen in der Ortsmitte”

KernmafRhahme

= QOrtsmitten und Altstadt als Quartier fir
generationenlibergreifendes Wohnen

= Neu- und Umnutzungskonzepte
= Weiterer Ausbau von Bildung und Betreuung

= Studenten/Arbeitskrafte
aus Hildesheim im Fokus

= Stadtinterne und regionale Vermarktung

e5.anderswerken GmbH 45
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e = Attraktivitat in
. Ortskernen/Altstadt

= Rahmenbedingungen

Versorgung gewihrleistet fLIJr-Hanc?IeI U|Ed (Za;stronorgle y
Einzelner Leerstand K.elneIEl-nze an der, Han wer- ,
Attraktiver kleiner Handel fehlt Dienstleistung und Gastronomie
Handel nicht organisiert
Gastronomie unzureichend “

BAD SALZDETFURTH
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Aktionsbereich

Handel

= Aktives Leerstandsmanagement

Gesamtkonzept = Aktivierung von Eigeninitiative
durch Etablierung einer

Quartiers-Organisation von
,Handel, Gewerbe, Gastronomie,

Wirtschaft und Wohnen”

yHandel, Dienstleistung, Gewerbe,
Gastronomie, Wohnen und Kultur”




Aktionsbereich
= Positionierung als ,,Neuer innovativer

ertSChaft Wirtschaftsstandort” in den Clustern
- Umwelt & Klima
_ - Gesundheit & Aktiv
= lLage, Anbindung, Standortfaktoren - Tourismus

und Zukunftsaussichten sehr gut
= Standortbindung von Unternehmen

= GroRes Potenzial durch Umwelt/Klima,
Gesundheit/Aktiv, Tourismus “

" sTADT
BAD SALZDETFURTH
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Aktionsbereich

WirtSChaft = Standortentwicklungs-Konzept

= Standortmarketing-Konzept
Clusterorientiertes

Standortkonzept = Cluster-Ansprache von
Unternehmen, Institutionen,

Forschung & Entwicklung,
Aus-/Weiterbildung, Dienstleistern




Querschnittsaufgabe

Marke & Marketing

Neue Positionierung mit lokaler,
regionaler und Uberregionaler Wirkung
= Bekanntheitsgrad und Image begrenzt
= Marketing bislang nur ansatzweise

" |mageaufbau, Erhohung
Bekanntheitsgrad

= Vermarktung als Wohnort, Tourismus-
und Freizeitziel, Wirtschaftsstandort

= Mehr Einwohner, Besucher und
Unternehmen

e5.anderswerken GmbH

i
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Querschnittsaufgabe

Marke & Marketing

Marken-/AuRenauftritt und
Marketingkonzept

KernmaRRnahme

= Entwicklung eines zeitgemallen
Markenauftritts

= Marketingkonzept zur Vermarktung
als
- Wohnort
- Tourismus- & Freizeitziel
- Wirtschaftsstandort

= Vermarktungsmalinahmen

— SBAD SALZDETFURTH
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Querschnittsaufgabe

Qualitat & Sauberkeit

Primares Standortmerkmal
Innen- und AulBenwirkung
Durchfihrung, Zustand,
Asthetik, LArm

,Natur, Gesundheit und Innovation”
erfordern erstklassigen Zustand,
hohe Sauberkeit und Qualitat

= Sauberer und qualitativ
hochwertiger Gesamteindruck

= Bewusstseinsbildung

= Uberpriifung jeder MaRnahme

= Permanente Sauberkeit und Qualitat

e5.anderswerken GmbH



Querschnittsaufgabe

Qualitat & Sauberkeit

Qualitats- und
Sauberkeitskonzept

KernmalRnahme

= Qualitatsvorgaben und -kontrolle
= Zeitplane, Verantwortlichkeiten

= Umwelt-, Ressourcen-, Klimaschutz

= Qualitats-/Sauberkeitskampagnen

= Sauberkeitsprojekte

= City watching”

e5.anderswerken GmbH



hste Schritte

Wie's weitergeht
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Querschnittsaufgabe

Organisation & Verbindlichkeit

= Zigiger Ubergang in Realisierung
= Konsequent, dauerhaft, verbindlich

= QOrganisation, Ablaufe, Kommunikation

= Konzept ist Handlungsgrundlage
fur alle Ortsteile
= Verantwortung und Engagement

= Beteiligung




Querschnittsaufgabe

Organisation & Verbindlichkeit

-

Projektbeirat und
Themenbeirate

KernmalRnahme

= Gesamtverantwortung Verwaltung
= Etablierung eines Projektbeirats

= Einrichtung von Themenbeiriten W aiet = « = il
= Pflichtfeld in Verwaltungsvorlage

= Projektmanual

= Start:
intern: Juni / extern: August 2016

e5.anderswerken GmbH



Aktionsbereich
Natur, Umwelt & Klima

Aktionsbereich

Salz

Kurpark

. f‘_\‘,:\'_“_m“'.__
| Aktionsbereich

Tourlsmus & Frelzelt

Querschnittsaufgabe

Marke &
SRR

Aktionsbereich

Gesundheit & Aktiv

Aktionsbereich
Leben am Wasser

Aktionsbereich

Aktlonsberelch

Handel

q Querschnittsaufgabe
!

Qualitat &
Sauberkgit

Aktionsbereich

Kultur

Aktionsbereich
Wohnen

Aktionsbereich
W|rtschaft

Querschnittsa ufgabe

Organisation &
‘Verbindlichkeit

N




Aktionsbereich
Natur, Umwelt & Klima

¥ Aktionsbereich Aktionsbereich

Salz Leben am Wasser

'.-';m,-
2 Aktlonsberelch

Kurpark } .. Altstadt

o TEY S SRR FISEEN TN R N TN TRl LR T IR, S LT R

Aktionsbereich

Handel

Die ersten Aktionsbereiche

A'. WA )f"

2 '“7\\ -‘ ; w;—";*.’ WK
3% f 2 ‘f‘, ‘_:‘--'

Vi B8 =oet R e S e S
Querschmttsaufgabe Querschnittsaufgabe

Marke & = Qualitit &
‘Marketing ' Sauberkeit

Aktionsbereich

Gesundheit & Aktiv

Aktionsbereich
Kultur

Aktionsbereich

Aktlonsberelch
W|rtschaft

— . Querschnittsaufgabe

Organisation &
Verbindlichkeit




Die ersten vier Aktionsbereiche

Quartierskonzept
,Wohnen in den
Ortsmitten”

Qualitat & Sauberkeit

Qualitats- und Markenbild
Sauberkeitskonzept Corporate Design

Marke & Marketing

Neuer Marktplatz

ASEDDTSALZDETFURTH
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Bad Salzdetfurth.
Natur. Gesundheit. Innovation.

e5.anderswerken GmbH
Am Weingarten 25, 60487 Frankfurt a.M.
e5 hoffmann@e5-anderswerken.de
T. 069-713778-10
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